ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN
FUR ANZEIGEN UND FREMDBEILAGEN IN ZEITUNGEN UND ZEITSCHRIFTEN

1.,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist
der Vertrag Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreiben-
den oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
abschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abge-
rufen und veréffentlicht wird.

3.Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwi-
schen dem gewahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermafien ausschlie8lich in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auf-
traggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufiithren ist.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und an an-
dere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” kenntlich
gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstofit oder deren
Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftréage, die bei Ge-
schiftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format und Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.

Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten Titel iibliche Druckqualitat im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvoll-
stdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist
die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertrags-
abschluss oder unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung -
ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind
beschriankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit des
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiilllungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fiir grobe
Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den ibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die
Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis
zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen - auf8er bei
nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang der Rechnung
geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zugesandten Probeabzlige. Der Verlag berticksich-
tigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen Groflenvorschriften gegeben, so wird die nach der Art der Anzeige
ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst
aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige ibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlédsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewéhrt.

14. Bei Zahlungsverzug werden Zinsen sowie Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zurtiickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen berechtigter Zweifel an der Zahlungsfiahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbeitrage
abhingig zu machen.

15. Wenn Art und Umfang des Auftrages es rechtfertigen, liefert der Verlag Belege; kann in
solchen Fallen ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Veréffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung reprofahiger Vorlagen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspringlich vereinbarter Ausfiih-
rungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste und auf andere Weise
genannte durchschnittliche Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn
sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H. betragt.

Dartiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

18. Reinzeichnungen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Copys oder Barytabziigen endet einen Monat
nach Ablauf des Auftrages.

19. Erfiillungsort ist Essen. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
6ffentlichen Rechts oder bei éffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichts-
stand Essen.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftstib-
liche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er vom Auftraggeber irregefiihrt oder getduscht
wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten
der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der
veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und zwar nach Mafigabe des jeweils giiltigen
Anzeigentarifs.

b) Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der
Verlag die entstandenen Satzkosten berechnen.

c) Bei fernmiindlichen Anzeigen, Termin- und Ausgabenanderungen, Textkorrekturen und
Abbestellungen tibernimmt der Verlag fiir Ubermittlungsfehler keine Haftung.

d) Anspriche bei fehlerhaften oder Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlossen,
wenn der Werbungtreibende die Méglichkeit hatte vor Drucklegung der nachstfolgenden
Anzeige auf den Fehler hinzuweisen. Der Vergiitungsanspruch des Verlages bleibt unbe-
rithrt.

e) Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme
innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vorne herein berech-
tigt. Der Anspruch auf rickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb eines
Monats nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

f) Personliche Haftung des Vertreters eines Auftraggebers: Ist der Auftraggeber eine juris-
tische Person, ein im iibrigen beschrankt haftender (z.B. GmbH), so haftet gegentiber dem
Verlag der fiir diesen Auftraggeber Zeichnende persénlich wie ein Blirge, der auf die Einrede
der Vorausklage verzichtet hat.

g) Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten Werbemittler vergiitet. Voraus-
setzung ist, dass der Auftrag unmittelbar vom Werbemittler erteilt wird und Texte bzw.
Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Die Werbungsmittler und Werbeagen-
turen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit dem
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die von dem Verlag gewéhrte
Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

h) Die Allgemeinen und die Zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages gelten sinn-
gemaf auch fiir Auftriage tiber Beikleber, Beihefter oder technische Sonderausfithrungen.
Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

i) Wenn fiir konzernangehorige Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht wird, ist
die schriftliche Bestatigung einer Kapitalbeteiligung von mehr als 50% erforderlich.

j) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulés-
sigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auf-
traggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, den diesen aus der
Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen.
Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie
Rechte Dritter beeintrachtigt werden.

k) Bei Betriebsstérungen oder in Féllen hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahmung,
Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen

- sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur
Erfuillung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung
der veréffentlichten Anzeigen.

1) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen der
jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden
ist.

m) Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der
Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwieder-
gabe kénnen Auswirkungen auf Placierung und Druckqualitédt verursachen, die nicht zu
Reklamationen berechtigen. Der Verlag muss sich die Berechnung entstehender Mehrkosten
vorbehalten.

n) Fir Jahresabschliisse iiber 60.000 EUR Nettoumsatz und mehr sind Sondervereinbarun-
gen moglich. Fiir Sonderverdffentlichungen und Anzeigenstrecken konnen abweichende
Preise vereinbart werden.

0) Von Werbeagenturen disponierte Anzeigen werden immer dann verprovisioniert, wenn
sie zum Grundpreis abgerechnet werden.

p) Anzeigen-Placierungswiinsche, deren Erfiillung Auftragsvoraussetzung sind, erfordern
einen Placierungszuschlag.

q) Bei Konkursen oder gerichtlichen Vergleichen entfallt jeglicher Nachlass. Im Falle einer
Klage wird der auf die streitgegenstandliche Forderung gewidhrte Nachlass wieder belastet.

1) Flir alle Anzeigenauftrage gelten die Allgemeinen und Zuséatzlichen Geschaftsbedin-
gungen. Die Zusatzlichen Geschiftsbedingungen gehen im Zweifelsfalle den Allgemeinen
Geschaftsbedingungen vor. Weichen Auftrag oder die ihm vom Auftraggeber zugrunde
gelegten Bedingungen von den Allgemeinen oder Zusatzlichen Geschéftsbedingungen des
Verlages ab, so gelten die Bedingungen des Verlages, wenn nicht der Auftraggeber binnen
sechs Tagen seit Auftragsbestatigung durch den Verlag schriftlich widerspricht.



